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Identifier les parcours realises sur le web et
les difféerents points de contacts

Filtrer simplement vos visiteurs  par
campagne, par personas ou par segment

Prioriser vos leads grace au scoring, et les
enrichir en data comportementales et
firmographiques.

Mettre en place vos actions marketing et
commerciales sur un flux consolide avec les
resultats de vos actions

DATA INTELLIGENCE ACTIONS

SIGNAUX

API S FICHIERS
json /xml / csv / xis / pdf
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PILOTAGE KPI
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COLLABORONS ENSEMBLE

ONBOARDING

e TRANSMISSION DU SCRIPT DE
TRACKING

e OUVERTURE DES ACCES
GETQUANTY

e AIDE A LA PRISE EN MAIN
- 2 RDV DE KICKOFF
- SUPPORT DISPONIBLE

PAR TELEPHONE

/EMAIL/CHAT
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